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Influencer marketing (IM) - vyuzivani osobnosti a jich dosahu v reklamnim prostoru za
ucelem propagace produktu, sluzeb &i znacek.
Do nakladli za IM se zapogitava (bez ohledu na zplsob platby):
- platba influencerovi (honorar) za vyuziti (dosah) jeho publik (odbérateld - followers,
subscribers, fans apod.)
- platba influencerovi (honoraf) za jeho tvir€i schopnosti oslovit publikum
- platba influencerovi formou barterové spoluprace (produkty, letenky, ubytovani),
uvadeéijte ¢astky v maloobchodnich cenach.
Do naklad(i za IM se NEzapocitava:
- “boostovani” kampané (zvySovani dosahu) na kanalu influencera za penize
zadavatele
- IM konéi na kanalu influencera, pfeneseni kampané do jinych kanald, napf. kanal(
znacky/sluzby nebo pouziti kreativy influencera v jinych reklamnich kanalech jiz IM
neni
- v pfipadé ze IM pro zadavatele zajistuje agentura, pak do vykonu IM nepatfi
agenturni poplatek (fee) ani prace a €innosti influencer marketing managera

IM je pod kontrolou zadavatele, zarovern je ale zachovana autenticita influencera. IM konci
na kanalu influencera, pfeneseni kampané do jinych kanall, napf. kanall znacky/sluzby
nebo pouziti kreativy influencera v jinych reklamnich kanalech jiz IM neni.



	SPIR definice Influencer marketingu (IM) pro účely Výzkumu inzertních výkonů (VIV)  

